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评论

书不错正版图书，配送速度也超快，不错的购物体验

http://www.allinfo.top/jjdd
http://www.allinfo.top/jjdd


-----------------------------
实用！很实用，点赞

-----------------------------
书很好 一直都在京东上买书 是正版的 已经买了好多本 还会继续购买的 谢谢

-----------------------------
比较高端 这个价格很物超所值 我很喜欢

-----------------------------
速度极快，包装完美，购买方便

-----------------------------
市场营销研究实用书!比老师讲的更加系统化，层次分明，细节描述也很到位。市场营
销好书

-----------------------------
很不错的呀～～～

-----------------------------
老师让买的，很不错的书。

-----------------------------
全部好评，京东就是不一样~

-----------------------------
纸质不错，虽然有些贵了！

-----------------------------
还不错，当教材用的

-----------------------------
质量很好，送货很快的



-----------------------------
很好很喜欢的东西啊，下次再买

-----------------------------
书买来上课用的,方便理解内容

-----------------------------
有第6版就好了。。。。。。。。。。。。。。。。。。。。。。。。。。。。。。。
。。。。。。。。。。。

-----------------------------
书内容不错 快递太暴力 

-----------------------------
考研指定教材，看了一下，感觉不错，都是我的兴趣。

-----------------------------
老师上课用的教材，写的很详细

-----------------------------
市场营销研究的经典实用书籍！

-----------------------------
好好好好好好好好好好

-----------------------------
买的书质量还不错。物流依旧给力。

-----------------------------
好书，质量手感均为上品，可圈可点



-----------------------------
物流速度很快，价格便宜，给一个赞！

-----------------------------
教材用 挺好 剩下十五字

-----------------------------
总的说来，这本书还可以，案例给的不少，但把案例结合进理论的阐述过程显得稍微生
硬。毕竟是英译本，已经可以了。

-----------------------------
速度很快，非常不错的。

-----------------------------
老师强烈推荐的，书真的写的很好很实用

-----------------------------
考研用的，不错，知识点很详细

-----------------------------
我觉得还好,下次还会再来买的

-----------------------------
复习时买的，发货很快，很不错。

-----------------------------
商品很给力，快递速度很快！

-----------------------------
价钱一般，送货够快，呵呵

-----------------------------
不错 书的质量不错 快递很给力



-----------------------------
物流很给力，书质量也不错

-----------------------------
教科书，有些深，看懂了还行。

-----------------------------
好书值得购买值得拥有。买吧。

-----------------------------
内容还不错，有些颇难！

-----------------------------
好书推荐

-----------------------------
挺好的书

-----------------------------
还可以

-----------------------------
是正品

-----------------------------
不错，虽然还没看完，营销也是需要研究，这本书可是被国内很多调研公司誉为市场调
研的“圣经”啊

-----------------------------
有点像盗版的，并且书比较脏

-----------------------------



不错

-----------------------------
记不得这是第几次，京东给我发破书皮了~以前都觉得算了，这次看到又是又破又脏的
书我都无语了！！！

-----------------------------
好

-----------------------------
简单总结：
1.在对事物价值认识不确定的时候，一般人会认为“昂贵=优质”。在生活中总结出一
些事情的固定模式形成捷径一定程度上可以节省时间精力，使人从纷繁复杂的环境中片
刻解脱，但也容易使人作出错误的决定或落入他人的陷阱。
2.互惠原理具有压倒性的力量，利用人们负债心理的压力寻求回报。互惠原理也容易导
致不公平的交换，以很小的恩惠换取大的回报，人们一般急于从负债感中解脱。以大的
请求敲门遭到拒绝而提出小的请求(实际目标)的“拒绝——退让”策略也属于互惠原理
的范畴，利用别人的内疚感达到自己的请求被答应的目的。因此要分辨别人给予你的好
处是礼物还是一种获取更大回报的手段，如果是后者，那么可以随心所欲地拒绝了。盘
剥的行为也应该用盘剥的行为来回报。
3.承诺和一致。理性地作出承诺，哪怕这个承诺看起来如此地微不足道。因为你的这个
承诺也许会带来后续的很多承诺，人总有保持一致的心理，假如这个承诺不是被迫作出
的话。想想为了保持一致而要付出的代价。假如作了一个错误的选择，要敢于直面心灵
给予的诚实的反馈，拒绝承认错误的人哪怕原本导致选择的条件已不复存在，他也会产
生一个支持系统，提供新的理论依据来支持这个选择。从而使人执迷不悟。这里涉及到
“低球策略”，最初给你一点好处，最后把这个好处拿走，而你已经被骗到手了。
4.社会认同。当人们处于一个不确定的环境中时，会在周围寻找相关的社会证据从而做
出自己的选择，存在一定的从众心理。这种心理可以导致盲目的跟风。面对危难时人们
是否能挺身而出取决于落在这个人身上的责任感，基于责任扩散之后分配到每一个在场
的人的责任感和相关的社会证据。要记住，独立思考，多数人的选择未必就是正确的，
也要注意伪造的证据。
5.喜好。人们总是比较愿意答应自己认识和喜爱的人的要求。因此依从业者可以从这方
面下手博得对象的喜欢，从而达到自己的目的。影响喜好的因素主要包括：外表的吸引
力、人与人之间的相似性、赞美、接触和合作、关联。每一个因素能决定喜欢也能决定
不喜欢，如合作，成功的合作会导致友好关系的建立，不成功的合作只会恶化彼此的关
系；好的关联导致好的印象，不好的关联导致坏印象，甚至危及自身。因此传递好消息
与坏消息要注意。（注意那些性感美丽的女骗子，那些衣着光鲜的男骗子）
6.权威。因为盲目服从权威而做出的违背人性疯狂的事历史上时有发生，也容易被人利
用来达到自身的目的。伪装的头衔和包括衣着在内的外部标志容易使人服从于权威，从
而上当受骗。因此面对权威的命令，我们应该思考两个问题：*“这个权威是不是一个
真正的专家？”这个问题给予我们的信息是这个权威的资格以及这些资格与我们手头上
的问题是否有关系。*“这个权威会不会对我们说真话？”即使最有知识的权威也未必
会对我们说真话，因此对权威的信任度应有所保留。（权威也是可以被收买的）
7.短缺。面对短缺的事物，我们应该考虑我们急于得到它是为了占有还是为了其使用价
值，任何事物都不会因为其短缺而使用起来有更高的质量。如此考虑就不会轻易中了商
家的阴谋诡计，他的目的只是为了他的销售而已，并不是建立在你真正的需要之上。 



-----------------------------
京城四大名医施今墨的外孙 著名中西医结合专家祝谌予教授之子
观耳型知五脏巧解健康密码
本书是北京电视台科教频道《养生堂》栏目同步推出的重磅新书，作者为京城四大名医
施今墨传人祝肇刚教授。书的内容源自祝老在北京电视台《养生堂》主讲的《耳朵泄露
的秘密》系列节目，以五脏为脉络、以“祝氏耳诊”为特色，详细介绍了祝老在电视节
目中所讲的耳针疗法。为广大读者讲述实用的中医传统的养生知识，配以祝家几代名医
行医见闻，是一本看得懂、学得会的家用养生保健手册。 特点卖点：
1.与北京电视台科教频道《养生堂》栏目同步推出。2010年4月在北京电视台《养生堂
》栏目播出的“养病先养心”专题取得了较高的收视率，5月正在重播中！
2.耳型诊病。以五脏为脉络，配以祝老总结出的胃型耳、肺型耳、肾型耳、肝型耳、低
血压耳型，读者可以根据图文轻松辨识自己体质的
3.作者权威。中国世家传人祝肇刚教授是京城四大名医施今墨的传人。
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-----------------------------
A.赠送积分：在商城中部分商品设有积分项，购买赠送积分的商品后，商城系统会对客
户的积分进行增加并逐次累积。
B.商品评价：使用商品评价功能，如有价值我们将给与相应的积分奖励；京东举办的活



动也可能会有积分赠送。
1.所有评价一律由系统自动赠送积分，无效评价不给分。只能对在180天内购买的商品
进行评价；赠品可以评价但不赠送积分。
2.购买时间相差超过15日的不同订单中的相同商品，可以分别评价并获得积分；同一订
单或相隔15日内订单中的相同商品，只有一次评价可以获得积分。
3.根据不同会员级别和产品价格，京东产品评价积分赠予列表： *从2013年4月2日21:00
起，图书、音像商品评价送积分规则调整
请您提高评价质量，以下评价一律不再赠送积分： 1）
拷贝自己或者他人评价内容超过80%以上，以字数为准。 2）
优点、缺点内容重复超过60%以上的。 3） 使用标点符号过多的。 4）
评价内容没有任何参考价值、被5名以上网友举报或者违反法律、法规的。 5）
无效评价数量超过5条，则一年内该id号参与的产品评价均不赠送积分，过往的无效评
价可以不计！A.赠送积分：在商城中部分商品设有积分项，购买赠送积分的商品后，商
城系统会对客户的积分进行增加并逐次累积。
B.商品评价：使用商品评价功能，如有价值我们将给与相应的积分奖励；京东举办的活
动也可能会有积分赠送。
1.所有评价一律由系统自动赠送积分，无效评价不给分。只能对在180天内购买的商品
进行评价；赠品可以评价但不赠送积分。
2.购买时间相差超过15日的不同订单中的相同商品，可以分别评价并获得积分；同一订
单或相隔15日内订单中的相同商品，只有一次评价可以获得积分。
3.根据不同会员级别和产品价格，京东产品评价积分赠予列表： *从2013年4月2日21:00
起，图书、音像商品评价送积分规则调整
请您提高评价质量，以下评价一律不再赠送积分： 1）
拷贝自己或者他人评价内容超过80%以上，以字数为准。 2）
优点、缺点内容重复超过60%以上的。 3） 使用标点符号过多的。 4）
评价内容没有任何参考价值、被5名以上网友举报或者违反法律、法规的。 5）
无效评价数量超过5条，则一年内该id号参与的产品评价均不赠送积分，过往的无效评
价可以不计！

-----------------------------
纯教材~~~~~随便看看

-----------------------------
好厚一本书，包装可不可以好点啊

-----------------------------
帮同事下单，公司用书

-----------------------------
很好的一本书，对我帮助很大，谢谢

-----------------------------
好书，没时间看，评论拿分走人



-----------------------------
东西很好哦!

-----------------------------
课本不难，就是要融会贯通，这样用起来才得心应手

-----------------------------
优点： 对MR的全局介绍详细。
实行调研6步的框架也很好，几年前被我的老师拿去讲PPT后来才知道是这本书。
缺点： 对新手而言想吃进去去难，真的有难度：
1.比如，理论基础，模型选择，因果实验里的各种因变量，自变量的理解，后面的量表
，都让我看的云里雾里。 2.很多东西得先泛读，回来再看还能理解多点真挺吃力的。
3.水平有限不能看原版的书，很多直译过来的解释无法理解，其实英文的定义就确切多
了。 建议：
再去图书大厦选本中国人写的，先入门，别被大厚书吓到退缩。以后再深入读这本。

-----------------------------
靠谱的书！强烈推荐！很实用！靠谱的书！强烈推荐！很实用！靠谱的书！强烈推荐！
很实用！靠谱的书！强烈推荐！很实用！靠谱的书！强烈推荐！很实用！靠谱的书！强
烈推荐！很实用！靠谱的书！强烈推荐！很实用！靠谱的书！强烈推荐！很实用！靠谱
的书！强烈推荐！很实用！靠谱的书！强烈推荐！很实用！靠谱的书！强烈推荐！很实
用！靠谱的书！强烈推荐！很实用！靠谱的书！强烈推荐！很实用！靠谱的书！强烈推
荐！很实用！靠谱的书！强烈推荐！很实用！靠谱的书！强烈推荐！很实用！靠谱的书
！强烈推荐！很实用！靠谱的书！强烈推荐！很实用！靠谱的书！强烈推荐！很实用！
靠谱的书！强烈推荐！很实用！靠谱的书！强烈推荐！很实用！靠谱的书！强烈推荐！
很实用！靠谱的书！强烈推荐！很实用！靠谱的书！强烈推荐！很实用！靠谱的书！强
烈推荐！很实用！靠谱的书！强烈推荐！很实用！靠谱的书！强烈推荐！很实用！靠谱
的书！强烈推荐！很实用！靠谱的书！强烈推荐！很实用！靠谱的书！强烈推荐！很实
用！靠谱的书！强烈推荐！很实用！靠谱的书！强烈推荐！很实用！靠谱的书！强烈推
荐！很实用！靠谱的书！强烈推荐！很实用！靠谱的书！强烈推荐！很实用！靠谱的书
！强烈推荐！很实用！靠谱的书！强烈推荐！很实用！靠谱的书！强烈推荐！很实用！
靠谱的书！强烈推荐！很实用！

-----------------------------
很适合市场研究专业的本科生或MBA及从业人员使用。 通俗易懂，翻译得不错。

-----------------------------
还不错吧~还不错啊~~~

-----------------------------



非常好！质量也很好！

-----------------------------
内容比较详实，详解比较透彻

-----------------------------
不错，收货很多 看起来还行

-----------------------------
书很好，送货很快，内容有点太专业，跨专业阅读有些吃力，不过确实是好书！！

-----------------------------
不错，内容充实，值得购买啊

-----------------------------
市营专业导师推荐的方法指导丛书...据说很不错，比较厚，要花时间仔细研读...

-----------------------------
上课要用的教材，不能不买啊

-----------------------------
适合每一位对市场调研有兴趣的人阅读

-----------------------------
很棒的一本书，详细的阐述了市场研究的每一个环节

-----------------------------
看了很多本的市场研究，觉得这这本讲解得最详细了，很多内容都较好地涉及到

-----------------------------
市场营销专业的同学必看的书~~~~~~~~



-----------------------------
书真是好书，送货也很快了，超满意

-----------------------------
导师推荐看的，就买来一看啦~~

-----------------------------
书概括的很全面，推荐市场营销人员购买阅读！

-----------------------------
还没有时间读这本书，但是看着书我就很爱。应该是很不错的书哈！

-----------------------------
给同学买的专业教材，也就这样吧，等了好久呀

-----------------------------
虽然给老婆买，但得我先看，然后讲给老婆听，不容易啊

-----------------------------
内容丰富，方法较多，可学习性强

-----------------------------
给力的书 ，相当的喜欢

-----------------------------
当教材来的，印刷不错，正好遇到打折，很便宜，物流也快

-----------------------------
算是营销工程领域不错的一本书，案例偏少了点

-----------------------------
老师推荐的 的确是本好书 值得一读



-----------------------------
不错,很不错的产品不错,很不错的产品

-----------------------------
这本书讲了比较多的研究方法，后面部份是数据分析的内容。适合有专业基础的人学习

-----------------------------
书质量很好，但是11号下的订单，16号才收到。。。速度太慢了。。。

-----------------------------
看起来不错，比其他网站便宜

-----------------------------
处理时间 处理信息 操作人 2011-2-23 23:15:12 您提交了订单，请等待系统确认 客户
2011-2-23 23:18:20 您的订单已经付款，请等待确认 客户 2011-2-23 23:20:32
您的订单确认汇款成功 刘欢 2011-2-23 23:23:57 您的订单由于缺货暂时不能出库 系统
2011-2-24 22:39:38 您的订单已经进入上海五号库准备出库 系统 2011-2-25 8:07:18
您的订单已经打印完毕 吴艳平 2011-2-25 9:08:40 您的订单已经开始拣货 唐娟 2011-2-25
9:09:25 您的订单已通过扫描确认 杨春 2011-2-25 9:12:09 您的订单已打包完毕
京东打包员 2011-2-25 9:22:44 货物已分配到发货区，等待送往广州分拨中心 孙利亭
2011-2-25 16:46:34 上车扫描，送往广州分拨中心途中,请您耐心等候 孙利亭 2011-2-28
15:38:14 下车扫描，已到达广州仓储分拨中心 谭福鹏 2011-2-28 16:14:28
货物已分配到发货区，等待送往西乡塘站 李财雄 2011-3-1 12:10:22
上车扫描，您的货物已经从上海库房出发，送往西乡塘站途中 陈毅 2011-3-3 15:01:47
下车扫描，已到达西乡塘站 施加勇 2011-3-3 15:15:13 您的货物已分配，等待配送
施加勇 2011-3-3 16:29:21
配送员已经从站点出发，请您准备收货，姓名：梁志，手机号：13978821566 施加勇
2011-3-3 17:37:34 已完成配送,感谢您在京东商城购物，欢迎您再次光临！ 梁志

-----------------------------
无论你想深入学习还是略作研究，这本书都是你的好助手！ MBA老师倾力推荐！

-----------------------------
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书评

http://www.allinfo.top/jjdd


市场营销研究：应用导向（第5版）_下载链接1_

http://www.allinfo.top/jjdd

	市场营销研究：应用导向（第5版）
	标签
	评论
	书评


