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标签

评论

朋友推荐的，值得看
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http://www.allinfo.top/jjdd


-----------------------------
内容不错，质量不错，喜欢……

-----------------------------
此用户未填写评价内容

-----------------------------
产品好用，方便，价格实惠，非常不错，不过发票还没开好像。

-----------------------------
相当不错，性价比高

-----------------------------
好评，沟通方便，正版书籍，送货速度快。已经开始阅读了。

-----------------------------
送过快。书纸张质量不错，颜色无失真。

-----------------------------
快递准时，发票齐全，书本印刷质量上乘

-----------------------------
经典书籍，值得一读，书本质量不错

-----------------------------
客服特别效率 一经沟通立即拆单 保证了其他书没有被一本缺货的书而耽误发货。

-----------------------------
好1234567890

-----------------------------
物流配送更快 总体非常满意 还会继续购买



-----------------------------
其他书里面推荐的，看了感觉还不错，内容比较实用

-----------------------------
还不错，正在看，希望有所收货哦

-----------------------------
还没来得及看，但是书的质量还可以

-----------------------------
书不错，公司采购。

-----------------------------
很好的书，质量没问题。

-----------------------------
还没有看怎么写评论

-----------------------------
书非常好，专门推进给公司，买了好多。打造学习型组织

-----------------------------
信赖京东，好几年了，能从京东商城的都在这上边，快，方便！自营的才行！

-----------------------------
价廉物美，方便快捷。

-----------------------------
这本书稍微虚一点，但也值得阅读，b2b2c模式讲的不够深

-----------------------------



值得购买，不过因人而异吧。希望大家都能买到对自己有帮助的书。

-----------------------------
外观漂亮 密封严实，质量上乘 我很喜欢

-----------------------------
京东（JD.COM）是中国领先的综合网络零售企业，公司旗下产业京东商城是中国电子
商务领域最受消费者欢迎和最具有影响力的电子商务网站之一，拥有在线销售家电、数
码通讯、电脑、家居百货、服装服饰、母婴、图书、食品、在线旅游等12大类数万个品
牌商品。公司秉承“客户为先”的经营理念，致力于为供应商和卖家提供一个优质的服
务平台，为消费者提供丰富优质的产品、便捷的服务、实惠的价格，致力于打造一个受
广大用户信赖、喜欢的优质网购入口。2013年5月京东商城超市业务正式上线。2013年
7月30日，京东首次披露金融布局，支付业务年底上线。2014年3月10日，腾讯与京东
联合宣布，腾讯入股京东15%。5月22日，京东在美国纳斯达克交易所挂牌上市，交易
代码为“JD”。

-----------------------------
还不错哦 值得一看

-----------------------------
正在看着，质量还不错

-----------------------------
师傅服务非常好！送货快！

-----------------------------
物流速度快，产品精美，知识实用

-----------------------------
书不错，才看。

-----------------------------
一本老书了，折扣不高(;｀O´)o

-----------------------------
不错，然而好评也没什么卵用，15个字



-----------------------------
现代企业经营模式以及发展方向。可以看看

-----------------------------
挺好的，性价比高，挺喜欢的~~~~~~~~

-----------------------------
不错质量灰常好，额很喜欢哈哈哈哈哈哈哈

-----------------------------
晚上快十一点下订单，第二天早上八点多就到了，1500百块的书，配货还是这么迅速~
~~ 书的内容还没看，但心情大好~~哈哈

-----------------------------
不错，很好，信赖京东，谢谢。

-----------------------------
不错的书，可以读一下。

-----------------------------
不错不错不错不错不错

-----------------------------
认真学习下！！书质量不错

-----------------------------
正版书，质量很好

-----------------------------
还好的了，至少物有所值



-----------------------------
很好，很好，很好，很好，很好，很好

-----------------------------
准备好好看一看，认真学习

-----------------------------
好好好好好好好好好好好

-----------------------------
学习中。。。。

-----------------------------
做工业品的B2B，如果能够像书里面那样做，就可以变成伟大的企业。世界五百强都在
做，希望中国企业也能奋起直追。

-----------------------------
不错的B2C品牌要素战略管理方面的，在B2C方面的多点。
本书第一作者的营销管理也是很不错的经典之作。

-----------------------------
不要动不动说道

-----------------------------
对比材料供应商的品牌营销，还是有很多启发的，要素品牌这个概念，值得好好研究！

-----------------------------
书还是很好的，网购也比较划算。

-----------------------------
还没详细看，教父的书，肯定没错。

-----------------------------
买很多次了，一直很满意！



-----------------------------
懂了很多东西！值得推荐

-----------------------------
经典之作，慢慢阅读。

-----------------------------
不错的书，等待详细研读

-----------------------------
才收到，还没看，应该不错了

-----------------------------
书写的很不错，平时无聊时看看，主要围绕英特尔来讲的

-----------------------------
感觉不错，物流强。田国

-----------------------------
书的质量还不错，也实惠

-----------------------------
学习了不少东西，不错的一本书

-----------------------------
科特勒讲品牌战略的书 内容总体来说比较全面系统 推荐从事品牌管理的人阅读

-----------------------------
书评，质量，内容很好

-----------------------------



要素品牌战略：B2B2C的差异化竞争之道

-----------------------------
要素品牌化的指导用书，比较实用

-----------------------------
还没看，正好学习下 

-----------------------------
一直没来的及看，不知道具体内容

-----------------------------
挺好的一本书。还没看完啊

-----------------------------
正是我想要的书正是我想要的书

-----------------------------
学习之路不断，现世界是品牌的世界。

-----------------------------
书是正版的，卖家发货速度很快

-----------------------------
帮朋友买的，没看，不好评价。

-----------------------------
包装配送很好，书也很好。给力的购书体验

-----------------------------
在京东买书就是很方便，正品，关键价格便宜



-----------------------------
宝贝真不错，内容挺好的

-----------------------------
外国实例比较多，很多都是大企业，品牌的建立很不容易。

-----------------------------
书很好，慢慢学习！~

-----------------------------
很不错的书，值得一读啊

-----------------------------
科特勒的书，没话说，内容都经典。书的质量也非常不错。

-----------------------------
拓宽视野，很好的一本书，能增进对营销的理解

-----------------------------
这次买的书都还不错~

-----------------------------
信息丰富，值！是品牌营销学习的佳作！

-----------------------------
我个人认为这本书挺值得去学习研究的。

-----------------------------
没有仔细看，但是大概看了下框架，还不错

-----------------------------
不错，京东信的过 不错，京东信的过



-----------------------------
帮同事买的，送货超快的，同事说服务很好！！

-----------------------------
很不错啊很不错啊很不错啊很不错啊

-----------------------------
不错的商品，质量很不错，送货很快！

-----------------------------
给老公买的，他说这本还不错。

-----------------------------
很好的一本书，值得购买啊，不容错过

-----------------------------
对于公司的管理层，很有帮助

-----------------------------
正版图书,非常满意,送货也很快

-----------------------------
品牌的打造室友敲门的，好好学习此书会有意外的收获的

-----------------------------
看书的介绍还不错 还没有看哦

-----------------------------
不错，主管很喜欢的一本书

-----------------------------
老师推荐的书，还不错~



-----------------------------
值得购买 书非常的不错

-----------------------------
比较适合从业人员学习参考

-----------------------------
还不错还不错还不错还不错

-----------------------------
手感不错 包装很好

-----------------------------
市场营销秘笈市场营销秘笈

-----------------------------
京东的包装很完好，表扬一下 ，外面包的塑料一点没坏

-----------------------------
粗略看了点，需要多点时间学习啊

-----------------------------
好书，值得一看，推荐

-----------------------------
质量不错，内还没有看完

-----------------------------
虽然有点枯燥，但是读了几章后，收获颇丰

-----------------------------
送货给力，书还没有读。



-----------------------------
不错，超值，值得购买。

-----------------------------
快递太给力了，早上下单下午就收到货了。京东的物流速度赞一个。

-----------------------------
购买目的是送人，确实是本好书！

-----------------------------
我看完了，然后购买了一些送人。

-----------------------------
还不错吧~还不错啊~~~

-----------------------------
东西不错 强力支持京东！

-----------------------------
不错的书，理论简单易懂，有道理。

-----------------------------
很喜欢，送货速度快的！

-----------------------------
看起来不错，开始学习品牌知识

-----------------------------
不错，旧战略吧？，还没看

-----------------------------



学科要交叉，从基础学起

-----------------------------
批量评价~~~~~觉得好才买，收藏备用的好书！！！批量评价~~~~~觉得好才买，收藏
备用的好书！！！批量评价~~~~~觉得好才买，收藏备用的好书！！！

-----------------------------
暂时没发现缺点

-----------------------------
书内容丰富

-----------------------------
值得看的書

-----------------------------
都不错！！！！！！！！！1

-----------------------------
电饭锅和电话的话的人太多

-----------------------------
还可以吧，知识有点老，不过在要素品牌方面还挺全面的

-----------------------------
一定要学习

-----------------------------
没有想象中的好，不过还是有很多借鉴

-----------------------------
经典图书， 营销必读。 还有很多东西要学习。经典案例值得学习。
适合营销，销售从业者。



-----------------------------
好书，值得买。快递迅速。

-----------------------------
书还可以一看，用以参照

-----------------------------
要素品牌战略：B2B2C的差异化竞争之道 非常好的书

-----------------------------
质量还可以，与大家供分享。出货速度还比较快。要买书的童鞋赶紧了。

-----------------------------
还没认真看，看完再过来追加评价

-----------------------------
品牌策略说的很详细，值得学习借鉴

-----------------------------
包装是一如既往的好,发货也很快,给力360!

-----------------------------
还没怎么看，印刷还行吧，装订一般般，

-----------------------------
不错，很实用的营销书籍...

-----------------------------
跟大师学习品牌，必备。

-----------------------------
帮朋友买的



-----------------------------
还可以吧

-----------------------------
哈哈哈哈

-----------------------------
还可以吧 里面的内容 哪怕就是一句话 也很经典的 涉及到 思想理念上 都是无形的价值
相比之前评价的 书面标价在60元的书 这本书面标价38元的 比较实惠 大师写的书
有2-3句话能给生意带来帮助 就值得了

-----------------------------
很不错

-----------------------------
看来两页，需要细心读

-----------------------------
还没看

-----------------------------
等看了再追评，快递确实给力，晚上下单，第二天09:30左右就收到了。

-----------------------------
不错，原来是中欧经管系列的，比较适合从事营销行业的看看
书中有句话说得好：人在没有选择的情况下并不痛苦，而在可以选择的时候往往感到痛
苦。选择好比是一棵树，从根处起步时，直线易行。越往前岔路越多，到后来竟会如“
歧路亡羊”一般，不知道何去何从。
个人觉得这本书很适用于现今的许多企业，看看现在凡客、麦考林、V+什么的各种B2C
企业风起云涌，他们也有自己的品牌要素，无论是从符号上来说，还是消费品的内容品
质上，还是客户服务上、购买体验上，想必这些都可以成为他们品牌中的成功要素。那
些初创的小品牌则更需要借鉴了。想要创业的，想要拓展的，看看相信都会有所好处的
吧。

-----------------------------



内容不错，有些启发，快递挺快

-----------------------------
书有破页的地方啊，忍了。内容很一般，不适合电子商务关于品牌打造

-----------------------------
跟战略品牌管理一起买的，没想到这本也这么教条。科特勒的书伤不起啊

-----------------------------
不过内容还是有点局限

-----------------------------
好好好好！！！！！！！！！！！！！！！！！！1

-----------------------------
还行

-----------------------------
很好

-----------------------------
不错

-----------------------------
好书

-----------------------------
内容太老，没有更新

-----------------------------
几页书都没有切开，连在一起的



-----------------------------
一

-----------------------------
好

-----------------------------
.............................

-----------------------------
京东商城是中国B2C市场最大的3C网购专业平台。是中国电子商务领域最受消费者欢迎
和最具影响力的电子商务网站之一。京东商城秉承“以人为本的服务理念，全程为个人
用户和企业用户提供人性化的“亲情360”全方位服务，努力为用户创造亲切、轻松和
愉悦的购物环境；不断丰富产品结构，以期最大化地满足消费者日趋多样的购物需求。
相较于同类电子商务网站，京东商城拥有更为丰富的商品种类，并凭借更具竞争力的价
格和逐渐完善的物流配送体系等各项优势，赢得市场占有率多年稳居行业首位的骄人成
绩。
京东商城自2004年初涉足电子商务领域以来，专注于该领域的长足发展，凭借在3C领
域的深厚积淀，秉承“先人后企”的发展理念，奉行“合作、诚信、交友”的经营理念
，先后组建了上海及广州全资子公司，富有战略远见地将华北、华东和华南三点连成一
线，使全国大部分地区都覆盖在京东商城的物流配送网络之下；同时不断加强和充实公
司的技术实力，改进并完善售后服务、物流配送及市场推广等各方面的软、硬件设施和
服务条件。根据战略规划，京东商城将组建以北京、上海、广州和成都为中心的四大物
流平台，以期能为全国用户提供更加快捷的配送服务，进一步深化和拓展公司的业务空
间。 JD logo
作为中国B2C市场最大的3C网购专业平台，京东商城无论在访问量、点击率、销售量以
及业内知名度和影响力上，都在国内3C网购平台中首屈一指。2007年京东商城销售额
超过3.5亿元人民币，实现了连续三年300%的增长。而在2008年北京奥运会到来之际，
京东商城的销售额有望突破12亿元人民币。
京东商城的飞速发展和良好前景赢得了国际著名风险投资基金的青睐。2007年，京东
商城迎来了第一笔风险投资，这无疑为京东商城的迅猛发展注入一支强心剂。伴随着京
东商城的超速发展，京东商城将为合作伙伴提供更广阔的发展平台、为广大用户提供便
利可靠的高品质网购专业平台。
未来，京东商城将坚持以“产品、价格、服务”为中心的发展战略，不断增强信息系统
、产品操作和物流技术三大核心竞争力，始终以服务、创新和消费者价值最大化为发展
目标，不仅将京东商城打造成国内最具价值的B2C电子商务网站，更要成为中国3C电子
商务领域的翘楚，引领高品质时尚生活。
自2004年初正式涉足电子商务领域以来，京东商城一直保持高速成长，连续八年增长
率均超过200%。
截至2012年12月底，中国网络零售市场交易规模达13205亿元，同比增长64.7%。国内
最大的两家电商公司，阿里巴巴和京东商城，阿里巴巴2012年交易额增长超100%，京
东商城则接近200%。

-----------------------------
"[SM]在书店看上了这本书一直想买可惜太贵又不打折，回家决定上京东看看，果然有
折扣。毫不犹豫的买下了，京东速度果然非常快的，从配货到送货也很具体，快递非常



好，很快收到书了。书的包装非常好，没有拆开过，非常新，可以说无论自己阅读家人
阅读，收藏还是送人都特别有面子的说，特别精美；各种十分美好虽然看着书本看着相
对简单，但也不遑多让，塑封都很完整封面和封底的设计、绘图都十分好画让我觉得十
分细腻具有收藏价值。书的封套非常精致推荐大家购买。
打开书本，书装帧精美，纸张很干净，文字排版看起来非常舒服非常的惊喜，让人看得
欲罢不能，每每捧起这本书的时候
似乎能够感觉到作者毫无保留的把作品呈现在我面前。
作业深入浅出的写作手法能让本人犹如身临其境一般，好似一杯美式咖啡，看似快餐，
其实值得回味
无论男女老少，第一印象最重要。”从你留给别人的第一印象中，就可以让别人看出你
是什么样的人。所以多读书可以让人感觉你知书答礼，颇有风度。
多读书，可以让你多增加一些课外知识。培根先生说过：“知识就是力量。”不错，多
读书，增长了课外知识，可以让你感到浑身充满了一股力量。这种力量可以激励着你不
断地前进，不断地成长。从书中，你往往可以发现自己身上的不足之处，使你不断地改
正错误，摆正自己前进的方向。所以，书也是我们的良师益友。
多读书，可以让你变聪明，变得有智慧去战胜对手。书让你变得更聪明，你就可以勇敢
地面对困难。让你用自己的方法来解决这个问题。这样，你又向你自己的人生道路上迈
出了一步。
多读书，也能使你的心情便得快乐。读书也是一种休闲，一种娱乐的方式。读书可以调
节身体的血管流动，使你身心健康。所以在书的海洋里遨游也是一种无限快乐的事情。
用读书来为自己放松心情也是一种十分明智的。
读书能陶冶人的情操，给人知识和智慧。所以，我们应该多读书，为我们以后的人生道
路打下好的、扎实的基础！读书养性，读书可以陶冶自己的性情，使自己温文尔雅，具
有书卷气；读书破万卷，下笔如有神，多读书可以提高写作能力，写文章就才思敏捷；
旧书不厌百回读，熟读深思子自知，读书可以提高理解能力，只要熟读深思，你就可以
知道其中的道理了；读书可以使自己的知识得到积累，君子学以聚之。总之，爱好读书
是好事。让我们都来读书吧。 其实读书有很多好处,就等有心人去慢慢发现.
最大的好处是可以让你有属于自己的本领靠自己生存。
最后在好评一下京东客服服务态度好，送货相当快,包装仔细！这个也值得赞美下
希望京东这样保持下去，越做越好 [QY]"
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读了这本书之后，要素品牌战略22的差异化竞争之道，超值。买书就来来京东商城。价
格还比别家便宜，还免邮费不错，速度还真是快而且都是正版书。消费者的购买决策越
来越难，作为营销人员，你怎么办面对激烈的竞争，成功的要素品牌与名不见经传的廉
价模仿者之间的区别就在于它能为顾客提供更多、更具启发意义的东西。当大部分商品
处于供大于求的状态时，科特勒的著作却永远供不应求，因为他教给商家如何供不应求
。，买回来觉得还是非常值的。我喜欢看书，喜欢看各种各样的书，看的很杂，文学名
著，流行小说都看，只要作者的文笔不是太差，总能让我从头到脚看完整本书。只不过
很多时候是当成故事来看，看完了感叹一番也就丢下了。所在来这里买书是非常明智的
。然而，目前社会上还有许多人被一些价值不大的东西所束缚，却自得其乐，还觉得很
满足。经过几百年的探索和发展，人们对物质需求已不再迫切，但对于精神自由的需求
却无端被抹杀了。总之，我认为现代人最缺乏的就是一种开阔进取，寻找最大自由的精
神。中国人讲虚实相生，天人合一的思想，于空寂处见流行，于流行处见空寂，从而获
得对于道的体悟，唯道集虚。这在传统的艺术中得到了充分的体现，因此中国古代的绘
画，提倡留白、布白，用空白来表现丰富多彩的想象空间和广博深广的人生意味，体现
了包纳万物、吞吐一切的胸襟和情怀。让我得到了一种生活情趣和审美方式，伴着笔墨
的清香，细细体味，那自由孤寂的灵魂，高尚清真的人格魅力，在寻求美的道路上指引
着我，让我抛弃浮躁的世俗，向美学丛林的深处迈进。合上书，闭上眼，书的余香犹存
，而我脑海里浮现的，是一个皎皎明月，仙仙白云，鸿雁高翔，缀叶如雨的冲淡清幽境
界。愿我们身边多一些主教般光明的使者，有更多人能加入到助人为乐、见义勇为的队
伍中来。社会需要这样的人，世界需要这样的人，只有这样我们才能创造我们的生活，



要素品牌战略，顾名思义是指为某些品牌成品中必不可缺的材料、元素或部件等构成要
素所制定品牌的战略。如人们耳熟能详的处理器、利乐包装、特富龙、杜比，等等。要
素品牌战略并不是那些经过检验的战略的替代品，它是一种全新的战略。自该概念问世
以来，越来越多的公司都认识到了其独特的优势，同时也发现了如何成功地实施要素品
牌策略。无论对要素生产商，还是最终成品制造商来说，要素品牌化都有优势。生产商
希望改变其产品无人知晓、容易被替代的窘境。成品制造商希望自己的产品实现差异化
，从而达到溢价的目的。因为，这种营销工具将使消费者在做购买决策时不光关注最终
产品本身，也开始重视产品所使用的材料，有助于其进行购买决策。作为经理人和企业
决策者，如果你对要素品牌战略还不熟悉，要素品牌战略22的差异化竞争之道
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