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-----------------------------
对低手很有用.高手无用.太简单了

-----------------------------
纸张质量不错，还没认真看，比新华书店便宜不少，推荐购买！

-----------------------------
讲的指标过多，内容分布觉得不太合理

-----------------------------
慢慢学习，书应该是不错的。。。

-----------------------------
。。。。。。。。。。还是不错的

-----------------------------
很好很好很好很好很好很好很好很好很好

-----------------------------
多学习，有好处。。。。。。。。。。。。

-----------------------------
印刷清楚，看起来舒服。

-----------------------------
书没有想像中的好，内容很一般

-----------------------------
内容简单的看了下，还好比较容易懂，只是想了解一下。。。

-----------------------------
还在看，不如预期的好。



-----------------------------
一般一般一般一般一般一般一般一般

-----------------------------
很一般，纸张很粗糙，打开还有纸张切割后的一些粉末

-----------------------------
作者真够可以的你就把第一版重新排版号称第2版，蒙人的方法真低级，记住你了

-----------------------------
今天刚刚拿到书，这本:.360.?低买高卖。
量价实战分析快速入门以分析量价之间的关系为主要内容，全书共分七个章节，其中包
括量价关系基本常识、成交量的各种指标、量价关系走势分析、透过成交量判断主力动
向、从成交量异动中寻找盈利机会、量价关系实战技巧以及提防成交量陷阱，这些内容
对实战操作者来说具有非常重要的指导意义。量价实战分析快速入门以分析量价之间的
关系为主要内容，分七个章节。包括量价关系基本常识、成交量的各种指标、量价关系
走势分析、透过成交量判断主力动向、从成交量异动中寻找赢利机会、量价关系实战技
巧、提防成交量陷阱。
量价实战分析快速入门以实战案例为依据，详细剖析了各个阶段中股价与成交量变化所
表达的市场意义，帮助投资者学会通过分析和运用量价关系来获取收益。量价实战分析
快速入门内容通俗易懂，是一本不可多得的投资参考书。一、什么是成交量
成交量是指某一只股票在某一时段所成交的资金量或是筹码数量。股市中的成交量为股
票买卖双方达成交易的数量。它是一种供需的表现，当股票供不应求时，市场交投活跃
，人们纷纷买进，成交量就会增大反之，当股票供过于求时，市场冷淡，买家稀少，成
交量就会下降。所以说，成交量是股市行情的晴雨表，它控制和影响着股价的上升和下
降。成交量也是股价的灵魂，股价上涨必须有成交量的推动。若股价上涨到高位出现放
量，则表明行情或是出现调整或是已经结束。因此，成交量不仅可以推动行情的发展，
也可以表明阶段行情的终结。
成交量有广义和狭义之分，广义的成交量包括成交股数、成交金额和换手率狭义的成交
量是指平时最常用的成交股数。成交量是判断股票走势的重要参数，对分析主力行为有
重要的参考价值。 （一）成交量的表达方式
成交量的主要包括成交股数、成交金额和换手率三种表达方式。 1．成交股数
成交股数是大家最常见的指标，它主要从数据上给我们一个直观的印象。成交股数非常
适合对个股成交量做纵向比较，即观察个股历史上放量缩量的相对变化情况。它的最大
缺点在于忽略了各只股票流通量大小的差别，难以确切反映出成交活跃的程度，无法对
不同股票作横向比较，也不利于投资者掌握主力进出的程度。。当然，现如今在对个股
进行研判的时候，最常用的指标仍旧是成交股数。 2．成交金额
成交金额能够直接反映参与市场交易的资金量的多少。该指标没有。计算公式，需要设
置三条移动平均线，1、2、3的参数分别取6、12、24。投资者常常用它来分析大盘，
因为它排除了大盘中各种股票价格高低不等的干扰，通过对成交金额的研判，使大盘成
交量具有纵向的可比性。股市的涨跌虽然不完全取决于资金，但没有资金却是万万不行
的。通常所说的两市大盘上亿的成交
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文化因素对购房行为的影响。对于房地产行业而言，文化因素的影响力既广而深，其中
尤以本人所处的亚文化群体及社会阶层最为重要。例如，对于一个文化气质很浓厚的消
费者来说，如果你所销售的物业叫“某某斋、某某山庄”，可能比较迎合这些人的品位
，因为这些人总不想与市井俗民为伍。这群消费者对物业的要求既要大气，又要高雅，
还要安静。
物以类聚、人以群分，每一阶层的人都有属于他们自己的文化圈子。因此，营造社区文
化，并以此来征得目标客户的认同是楼盘推广的有效手段。至于如何营造、营造什么文
化，则是在项目前期策划时就已经定下来。
住宅楼的推广尤其需要重视社区文化。通常在旧城区，社区文化都早已形成，像北京的
四合院、广州的西关大屋等都凝聚着浓郁的文化传统。如果你所销售的项目是在这些区
域，那么，推广时要不要引用这些人们早已熟悉的传统文化，这就需要调查分析了。2.
社会因素（1）参考群体。人的行为受到许多群体的强烈影响。参考群体是指那些能直
接或间接影响于人的看法和行为的群体，如家庭、朋友、邻居和同事。
售楼员应努力识别目标客户的参考群体。人们至少在三方面受他们的参考群体的重大影
响：参考群体使一个人受到新的行为和生活方式的影响；参考群体还影响个人的态度和
自我概念，因为人们通常希望能迎合群体；此外，参考群体还产生某种趋于一致的压力
，它会影响个人对实际产品的选择和品牌选择。
（2）家庭。购买者家庭成员对购买者行为影响很大，在购买者生活中可区分为两种家
庭类型。导向型家庭包括一个人的双亲，每个人都从父母那里得到有关政治、经济、个
人抱负、自我价值和爱情等方面的指导。即使与双亲之间的相互影响已经不太大了，但
双亲对购买者无意识的购买行为的影响仍然是重要的。在我国这样的父母和子女共同生
活在一起的国家里，父母的影响力非常大。
对日常购买行为有更直接影响的是有子女家庭，即夫妻加上其子女。它是社会中最重要
的消费购买单位。夫妻在产品购买行为和购买决策作用方面随产品种类的不同而各异。
一般来说，妻子主要购买家庭日用品，特别是像食物、日用杂货等（3）文化因素对购
房行为的影响。对于房地产行业而言，文化因素的影响力既广而深，其中尤以本人所处
的亚文化群体及社会阶层最为重要。例如，对于一个文化气质很浓厚的消费者来说，如
果你所销售的物业叫“某某斋、某某山庄”，可能比较迎合这些人的品位，因为这些人
总不想与市井俗民为伍。这群消费者对物业的要求既要大气，又要高雅，还要安静。
物以类聚、人以群分，每一阶层的人都有属于他们自己的文化圈子。因此，营造社区文
化，并以此来征得目标客户的认同是楼盘推广的有效手段。至于如何营造、营造什么文
化，则是在项目前期策划时就已经定下来。
住宅楼的推广尤其需要重视社区文化。通常在旧城区，社区文化都早已形成，像北京的
四合院、广州的西关大屋等都凝聚着浓郁的文化传统。如果你所销售的项目是在这些区
域，那么，推广时要不要引用这些人们早已熟悉的传统文化，这就需要调查分析了。2.
社会因素（1）参考群体。人的行为受到许多群体的强烈影响。参考群体是指那些能直
接或间接影响于人的看法和行为的群体，如家庭、朋友、邻居和同事。
售楼员应努力识别目标客户的参考群体。人们至少在三方面受他们的参考群体的重大影
响：参考群体使一个人受到新的行为和生活方式的影响；参考群体还影响个人的态度和
自我概念，因为人们通常希望能迎合群体；此外，参考群体还产生某种趋于一致的压力
，它会影响个人对实际产品的选择和品牌选择。
（2）家庭。购买者家庭成员对购买者行为影响很大，在购买者生活中可区分为两种家
庭类型。导向型家庭包括一个人的双亲，每个人都从父母那里得到有关政治、经济、个
人抱负、自我价值和爱情等方面的指导。即使与双亲之间的相互影响已经不太大了，但
双亲对购买者无意识的购买行为的影响仍然是重要的。在我国这样的父母和子女共同生
活在一起的国家里，父母的影响力非常大。
对日常购买行为有更直接影响的是有子女家庭，即夫妻加上其子女。它是社会中最重要
的消费购买单位。夫妻在产品购买行为和购买决策作用方面随产品种类的不同而各异。
一般来说，妻子主要购买家庭日用品，特别是像食物、日用杂货等（3）文化因素对购
房行为的影响。对于房地产行业而言，文化因素的影响力既广而深，其中尤以本人所处
的亚文化群体及社会阶层最为重要。例如，对于一个文化气质很浓厚的消费者来说，如
果你所销售的物业叫“某某斋、某某山庄”，可能比较迎合这些人的品位，因为这些人
总不想与市井俗民为伍。这群消费者对物业的要求既要大气，又要高雅，还要安静。
物以类聚、人以群分，每一阶层的人都有属于他们自己的文化圈子。因此，营造社区文



化，并以此来征得目标客户的认同是楼盘推广的有效手段。至于如何营造、营造什么文
化，则是在项目前期策划时就已经定下来。
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