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公司买的，一下子好多本，送货非常快，不错的杂志，每期一个主题，挺不错的
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-----------------------------
城市美化，舒适家园！！！！！是！！

-----------------------------
系列杂志，值得借鉴，质量不错

-----------------------------
质量很好，内容就不多说了，理想空间系列每期必买

-----------------------------
书本身没问题，速度快。便宜些~

-----------------------------
好好好好好好啊好啊好啊

-----------------------------
理想空间（51）：城市美化专项规划》以“城市美化”为主题，包括主题论文、案例研
究、他山之石等几部分内容，以项目介绍为主线，分别选取现今“城市美化”行动中三
个最具代表性的规划类别——城市景观整治规划设计、户外广告规划设计、城市色彩照
明规划设计为切入点，将与城市美化相关的规划编制内容与技术方法予以介绍。针对各
地不同类型的城市地区所采取的编制方法和策略上的不同进行比较总结，使规划方法更
为完善和易于推广。同时也有第一线的管理者对城市景观管理的体会和设想，就规划与
实施之间的有效转换提供可惜鉴的思路。他山之石将以国外发达地区的设计经验作为切
入点，为中国的城市环境整治及规划设计开拓新的视角

-----------------------------
买过几本理想空间的书了，都挺好的，感觉现在规划专业的杂志好的不多，这个貌似还
有点参考价值

-----------------------------
同济大学出版社的理想空间系列书刊，不错的参考书，京东有的我都买了。

-----------------------------
专业类书籍，是一本不错的专业案例介绍书籍，能从中得到很多新的思路



-----------------------------
送给弟弟的，我没看到哦，说是还不错

-----------------------------
好！！！！！！

-----------------------------
理想空间的书还是比较值得看的！有很多案例值得学习！

-----------------------------
很好！很好！很好！很好！很好！

-----------------------------
单位买的专业书，还不错

-----------------------------
理想空间的质量向来不错，

-----------------------------
非常满意非常满意非常满意非常满意

-----------------------------
同济的书，质量很不错的，京东物流给力

-----------------------------
每期的买，对自己的工作有帮助

-----------------------------
好！！！！！！！！！！～

-----------------------------
(简称《规划》)自去年12月开始编制以来,就备受各方关注。海南省住房和城...海南新闻,
国内、国际新闻,海南在线,海南...



-----------------------------
我们黑龙江省各大小城市这2年搞主要街道立面改造，感觉效果就是形式主义。买此书
学习怎么叫城市美化的专项规划，这确实就是一种专项规划。

-----------------------------
挺好的专业参考书，内容丰富。

-----------------------------
这种期刊还行吧，买一些看

-----------------------------
一直喜欢理想空间的书，破了····

-----------------------------
图画的漂亮可以多看一下

-----------------------------
留作资料参考使用，内容嘛

-----------------------------
单位放的书，优惠时购买，性价比还不错

-----------------------------
在书店看上了这本书一直想买可惜太贵又不打折，回家决定上京东看看，果然有折扣。
毫不犹豫的买下了，京东速度果然非常快的，从配货到送货也很具体，快递非常好，很
快收到书了。书的包装非常好，没有拆开过，非常新，可以说无论自己阅读家人阅读，
收藏还是送人都特别有面子的说，特别精美各种十分美好虽然看着书本看着相对简单，
但也不遑多让，塑封都很完整封面和封底的设计、绘图都十分好画让我觉得十分细腻具
有收藏价值。书的封套非常精致推荐大家购买。这本书叫理想空间（51）城市美化专项
规划是:.360.?&amp;陈飞，等陈飞，等写的最经典的作品之一。很多人都推荐的，比如
主要讲得是关于理想空间（51）城市美化专项规划以城市美化为主题，包括主题论文、
案例研究、他山之石等几部分内容，以项目介绍为主线，分别选取现今城市美化行动中
三个最具代表性的规划类别——城市景观整治规划设计、户外广告规划设计、城市色彩
照明规划设计为切入点，将与城市美化相关的规划编制内容与技术方法予以介绍。针对
各地不同类型的城市地区所采取的编制方法和策略上的不同进行比较总结，使规划方法
更为完善和易于推广。同时也有第一线的管理者对城市景观管理的体会和设想，就规划
与实施之间的有效转换提供可惜鉴的思路。他山之石将以国外发达地区的设计经验作为
切入点，为中国的城市环境整治及规划设计开拓新的视角。。现在分享一些我不叫喜欢



的内容户外广告规划应引入城市设计并重视对场所营造的作用户外广告是一种具有图像
意义的当代城市景象和地理坐标。在对城市形态发展程度的评价中，除了可流动的人群
及交通工具以外，户外广告是同建筑楼宇、道路交通、园林绿化并置的环境景观要素之
一。户外广告既是城市公共空间物理视觉界面的组成部分，也是构成街道场所品质的重
要元素。它是一种对市民生活方式和消费行为具有重要导向意义的识别系统。人们往往
从户外广告了解到一个城市的经济、技术和文化水准，也了解到这个城市流行的热点，
以及这个城市的治理水平。户外媒体的数量和质量，直观地反映了城市化和市场化的发
育程度，也形象地传递了某种城市意象和表情或繁荣，或萧索或欣然，或无奈或蓬勃，
或萎顿或奔放，或拘谨或优雅，或平庸或绚丽，或肃穆或万紫千红，或一花独放即使在
数字媒体大行其道的当下，户外广告仍凭借其富有弹性的形式、体量、场所、期限及干
人成本低的性价比优势，成为在真实环境中具象传播各种品牌和服务的亲密伴侣，并始
终秉持差异化原则，在商业地产、旅游地产、文化地产、娱乐地产的成长过程中，独特
而醒目地牢牢占据着重要路径。眼下不少城市都在编制广告设置规划，但目标取向最初
大多来自快速优化景观的治理需求偏好。奉命主题先行的总规以整个城市

-----------------------------
很喜欢:.360.?&amp;陈飞，等陈飞，等，他的每一本书几本上都有，这本理想空间（51
）城市美化专项规划很不错，理想空间（51）城市美化专项规划以城市美化为主题，包
括主题论文、案例研究、他山之石等几部分内容，以项目介绍为主线，分别选取现今城
市美化行动中三个最具代表性的规划类别——城市景观整治规划设计、户外广告规划设
计、城市色彩照明规划设计为切入点，将与城市美化相关的规划编制内容与技术方法予
以介绍。针对各地不同类型的城市地区所采取的编制方法和策略上的不同进行比较总结
，使规划方法更为完善和易于推广。同时也有第一线的管理者对城市景观管理的体会和
设想，就规划与实施之间的有效转换提供可惜鉴的思路。他山之石将以国外发达地区的
设计经验作为切入点，为中国的城市环境整治及规划设计开拓新的视角。户外广告规划
应引入城市设计并重视对场所营造的作用户外广告是一种具有图像意义的当代城市景象
和地理坐标。在对城市形态发展程度的评价中，除了可流动的人群及交通工具以外，户
外广告是同建筑楼宇、道路交通、园林绿化并置的环境景观要素之一。户外广告既是城
市公共空间物理视觉界面的组成部分，也是构成街道场所品质的重要元素。它是一种对
市民生活方式和消费行为具有重要导向意义的识别系统。人们往往从户外广告了解到一
个城市的经济、技术和文化水准，也了解到这个城市流行的热点，以及这个城市的治理
水平。户外媒体的数量和质量，直观地反映了城市化和市场化的发育程度，也形象地传
递了某种城市意象和表情或繁荣，或萧索或欣然，或无奈或蓬勃，或萎顿或奔放，或拘
谨或优雅，或平庸或绚丽，或肃穆或万紫千红，或一花独放即使在数字媒体大行其道的
当下，户外广告仍凭借其富有弹性的形式、体量、场所、期限及干人成本低的性价比优
势，成为在真实环境中具象传播各种品牌和服务的亲密伴侣，并始终秉持差异化原则，
在商业地产、旅游地产、文化地产、娱乐地产的成长过程中，独特而醒目地牢牢占据着
重要路径。眼下不少城市都在编制广告设置规划，但目标取向最初大多来自快速优化景
观的治理需求偏好。奉命主题先行的总规以整个城市广域范围纯粹秩序需求、纯洁视觉
景观为指向，形成文本中的许多禁止与不得，减法为主，管制倾向强烈。一些具体区域
详规墨守上位规划法内求法，因循原则，无法深入场所实际，既不生动形象，也给切实
执行带来重重困难量少了，位置不理想，形式又被强制规定为只有极少几种，大品牌不
愿买，小品牌买不起。简言之一致性屏蔽了丰富性，景观秩序变得单调。目标短期化的
广告设置规划规则，一落地便遭遇经济学意义上的边际效用递减和法理学意义上的规范
性下降，恐怕是政府管理者和规划编制者始料未及的。户外广告规划的执
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书评
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