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标签

评论

书的内容还不错、买了几百本了、慢慢看慢慢消化、质量没问题、都是册封好了的、物
流也很快、非常好、京东图书还可以采购一些冷门书、选择面会更大！
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-----------------------------
书很好，是正品，给妹子买的，内容质量就不清楚了，习惯好评

-----------------------------
京东买书，方便快捷，便宜省事。买过很多次了。好评满满！辛苦快递员了！

-----------------------------
单位购集体用书，书质量不错，期待学习效果

-----------------------------
很棒的书，设计师广告狗必备必学！

-----------------------------
此用户未填写评价内容

-----------------------------
哈哈哈哈哈哈哈哈哈哈哈哈哈哈

-----------------------------
书还可以，包装质量不错，买回来还没看。一次买了不少书，一点点看吧。

-----------------------------
重新读书，好好学习，天天努力

-----------------------------
京东送货速度快，换货也是，感谢感谢，以后还是会选京东，便宜实惠，折扣大。

-----------------------------
凑单买的，价格合理，信赖京东。

-----------------------------



好好学习 天天进步 这是毛爷爷告诉我的。京东给力

-----------------------------
买书如山倒，看书如抽丝。。。看见打折就忍不住了

-----------------------------
教材，都是略微陈旧，书籍是正版的。

-----------------------------
京东满99减50买的，价格实惠，纸质好，字迹清楚！支持京东！！

-----------------------------
送人的 据说还可以

-----------------------------
一直在京东买书，速度快，质量有保证。

-----------------------------
计算机三级睡觉唉i2i今晚还不上班睡吧睡吧岁岁年年

-----------------------------
很好很好很好很好很好很好

-----------------------------
。评价可以有京豆？？？嘿嘿嘿哈哈哈要京豆够了吧

-----------------------------
便宜，放心，快递服务又快又好

-----------------------------
很专业的书籍，慢慢消化



-----------------------------
不错?????

-----------------------------
书挺好，被我浪费了

-----------------------------
在豆瓣上看到评价不错，买回来慢慢看

-----------------------------
麻麻香麻麻香麻麻香嘛嘛

-----------------------------
不错 包装可以 书没有皱 内容也很好

-----------------------------
给单位买的，这些工具书质量都很棒

-----------------------------
东西还是不错的，送的也很快

-----------------------------
教科书式的。还不错吧好的好的

-----------------------------
使用了感觉不错哦，大家可以试试

-----------------------------
宝贝很好，女朋友很喜欢。

-----------------------------
书本不错的，挺好的



-----------------------------
非常好的商品，物流非常快，非常满意

-----------------------------
非常好，是正品，同事都喜欢看。

-----------------------------
挺好的 唯一的缺憾是买不起精装版 sad

-----------------------------
专业性太强了，看起来有点吃力。

-----------------------------
书很完好，内容也很棒，是经典

-----------------------------
包装完好 书很新很喜欢

-----------------------------
一直相信京东自营产品，不用担心买到假货

-----------------------------
质量很好 包装不错 是正品

-----------------------------
突然之间就没兴趣看书了，

-----------------------------
呢莫5粒果蔬连连看

-----------------------------
很好，很满意



-----------------------------
很好的教材，

-----------------------------
嗯嗯嗯嗯嗯嗯

-----------------------------
纸张质量一般，内容较好

-----------------------------
系统、实用……

-----------------------------
速度超级快

-----------------------------
值得看看

-----------------------------
很有帮助

-----------------------------
买完就……

-----------------------------
可以哦

-----------------------------
很一般的书，随便翻翻吧！

-----------------------------
听一般的说～～～听一般的说～～～



-----------------------------
可以，才慢慢学习呢

-----------------------------
从北京到青岛 星期三上午订的 非得给我弄到星期一到 快递还是很给力的挺快
就是出库速度 唉 不过书整体还不错

-----------------------------
不错

-----------------------------
实用

-----------------------------
很好

-----------------------------
送来书都破了，不过不影响阅读就算了。 

-----------------------------
好

-----------------------------
我为什么喜欢在京东买东西，因为今天买明天就可以送到。我为什么每个商品的评价都
一样，因为在京东买的东西太多太多了，导致积累了很多未评价的订单，所以我统一用
段话作为评价内容。京东购物这么久，有买到很好的产品，也有买到比较坑的产品，如
果我用这段话来评价，说明这款产品没问题，至少85分以上，而比较垃圾的产品，我绝
对不会偷懒到复制粘贴评价，我绝对会用心的差评，这样其他消费者在购买的时候会作
为参考，会影响该商品销量，而商家也会因此改进商品质量。

-----------------------------
还没有开始看、先囤着、到时候翻一翻、有意思就看完！



-----------------------------
理论写的确实不错，但只是针对美国市场。希望将来能看到国内的相关不错书籍。

-----------------------------
这本书包装没啥问题，里面也看了。还将就

-----------------------------
速度一如既往的快！用了感觉很不错！还是京东靠谱！点赞！

-----------------------------
非常非常好、看着就是正版、

-----------------------------
不错，书的内容比较充实，讲的比较详尽，性价比高

-----------------------------
书没破损

-----------------------------
好！！

-----------------------------
还没开箱。物流很快。相信京东。

-----------------------------
学习

-----------------------------
还可以的，已经看完

-----------------------------
不错的讲广告的书



-----------------------------
很系统，理论性很强，可以为开展工作打好基础

-----------------------------
不错不错不错不错不错不错不错不错不错不错

-----------------------------
有用

-----------------------------
商品很好，快递很赞。

-----------------------------
书真心不错，虽然与时代有些脱节，不过所讲内容還是很实用

-----------------------------
用起来很舒服，还不错吧。

-----------------------------
良心书。

-----------------------------
很好的一本书，就是贵了点

-----------------------------
书不错，是讲解广告知识的经典教材。

-----------------------------
还没看，看完再说！

-----------------------------
好书，赞



-----------------------------
非常好，经典

-----------------------------
书很不错，值得一读，推荐购买

-----------------------------
非常好，京东就是给力，质量没的说。

-----------------------------
书不错，送货速度快，送人的，很满意！

-----------------------------
还行

-----------------------------
好书，内容有干货，送货快，性价比超高，推荐。

-----------------------------
物流快，价格也可以。

-----------------------------
很有帮助的一本书

-----------------------------
好书

-----------------------------
不错，值得购买。

-----------------------------
质量 封面质感不错 内容还没看 相信是本不错的书



-----------------------------
哈哈哈哈哈哈哈哈吼吼吼好好

-----------------------------
物流很好很好，就是书有点旧呐，灰尘也很多

-----------------------------
学习的经典教材。。。。

-----------------------------
好好好好好好好好好好好好好好好好好好好好

-----------------------------
不错。。。。。。。。。。。。

-----------------------------
好评。 好评。 好评。 好评。 好评。 好评。 好评。 好评。 好评。 好评。 好评。
好评。 好评。 好评。

-----------------------------
还好吧！！没有卷，有点贵

-----------------------------
广告人必备用书~~~

-----------------------------
这本教材非常值得推荐

-----------------------------
usjhshsjshhsbsbsbsbsn不错



-----------------------------
非常好，最爱京东

-----------------------------
不错的米啊

-----------------------------
不错 

-----------------------------
物流很快，东西很好，很有帮助

-----------------------------
东西不错，价格便宜，送货及时。

-----------------------------
。。。。。。。。。。。

-----------------------------
配送快，书的印刷很好，也没有被折角。

-----------------------------
还没有看，应该还不错。 

-----------------------------
当代广告学（第11版·通用教材版）

-----------------------------
书籍很不错，适合学习。

-----------------------------
买了两，有一本边角有点损坏了



-----------------------------
很好的广告学著作，学习感触很大

-----------------------------
还不错。。。。。。。

-----------------------------
很不错，好好学习天天向上

-----------------------------
经理实惠，确实不错哦！！！！

-----------------------------
书还不错，赞一下。。。

-----------------------------
书质量很不错，内容详实，是一本这方面的好书。

-----------------------------
还不错，物美价廉，好评。

-----------------------------
非常喜欢这本书的版式设计和内容布局，见图

-----------------------------
老师指定购买的教材。第二次购买

-----------------------------
还可以吧，习惯好评了

-----------------------------
还没看，认真看后评价吧。



-----------------------------
好吧 我其实是好奇买的这货，慢慢看 

-----------------------------
不愧为学广告必读书目，不过本书立足点还是将广告作为营销里很小的一个部分来想

-----------------------------
都是好早就想买的书 买来慢慢看

-----------------------------
配送很快，还有赠品呢。

-----------------------------
经典就是经典！知识很全面

-----------------------------
我想好好看的，但暂时还没看

-----------------------------
还不赖。。。。。。。。。

-----------------------------
帮老师买的，经典的广告专业书

-----------------------------
值得购买，值得一看，挺有意思

-----------------------------
店家挺好，发货速度很快，值得信赖！

-----------------------------
不是全彩，全彩的300多，广告经典



-----------------------------
还不错，第一次完好无损

-----------------------------
很好很好很好很好很好不错

-----------------------------
好读书啊！好读书啊！

-----------------------------
速度快，服务好，书很有用

-----------------------------
经典教材，初学者应该看看

-----------------------------
刚需，上课要用的，用卷价格很合适

-----------------------------
《当代广告学（第11版·通用教材版）》是一本广告学经典教材。这本教材在脉络的清
晰、资料的新颖上都有其独到之处；并同时兼顾了实际操作性与艺术感染力。对广告学
的学习者来说，是一本不可多得的优秀教材。作为本书的译者，我们深深地为阿伦斯这
位曾经“帮助界定了广告学教材应该如何编写”的广告老兵的坚守而感动。 ——
丁俊杰
中国传媒大学教授，博士生导师，前中国传媒大学副校长，中国广告协会学术委员会主
任。
前一阵子，《中国广告》杂志让我写一个“影响当代中国广告进程的20本书”的名单，
我毫不犹豫地列进了这本《当代广告学》。
本书分5编，共15章.开篇先对广告作了一个概述，
随之探讨了营销战略与广告战略的制定，包括营销与消费者行为、
市场细分与营销组合、调查、营销与广告策划以及媒介战略策划等内容。整合营销的思
想贯穿全书始末。
本书还详细探讨了广告创作，包括创意战略与创意过程、创意的实施以及广告制作。
同时， 本书对印刷媒介、 电子媒介、
数字互动媒介、户外媒介、陈列媒介和辅助媒介等的运用作了细致阐述。

-----------------------------



国内经典教材，内容与国际接轨。

-----------------------------
好好好，趁活动买了好多

-----------------------------
好书！学习广告需要。

-----------------------------
已经用上了，还不错，很好

-----------------------------
很好 很好 很好 很好 很好

-----------------------------
内容详实，资料丰富，很不错

-----------------------------
价廉物美非常好，非常值得购买 

-----------------------------
很好，，。。很好。。。。很好。。。。

-----------------------------
好好好好好好好好好好好好好好

-----------------------------
很好的书，专业教材，我很喜欢

-----------------------------
啊啊啊啊啊啊啊啊啊啊啊啊



-----------------------------
没怎么看~~~~~~~~~~~

-----------------------------
东西很好很好，真心不错，服务态度很好。

-----------------------------
很有用的书，物流速度快

-----------------------------
不错，钱不够不然买个300多的！送货有点慢。

-----------------------------
拿到手后发现书有破损，应该是运送时造成的

-----------------------------
内容涉及中国主权问题进行

-----------------------------
买了一堆新书，从北京运到上海，就套一个塑料袋？！打开书角都磕了，说实话我也不
是矫情的人，书还是一样能看，但是那么大个京东，你们的快递就这水平？！是在心寒
，请给个解释！

-----------------------------
送货速度快，点赞点赞

-----------------------------
《当代广告学（第11版·通用教材版）》是一本广告学经典教材。这本教材在脉络的清
晰、资料的新颖上都有其独到之处；并同时兼顾了实际操作性与艺术感染力。对广告学
的学习者来说，是一本不可多得的优秀教材。作为本书的译者，我们深深地为阿伦斯这
位曾经“帮助界定了广告学教材应该如何编写”的广告老兵的坚守而感动。 ——
丁俊杰
中国传媒大学教授，博士生导师，前中国传媒大学副校长，中国广告协会学术委员会主
任。前一阵子，《中国广告》杂志让我写一个“影响当代中国广告进程的20本书”的名
单，我毫不犹豫地列进了这本《当代广告学》。



-----------------------------
广告学经典，已经第11版了，经久不衰。

-----------------------------
商品不错，值得购买。

-----------------------------
专业书籍，很好很满意。

-----------------------------
作为广告界里不可多得的一本经典教材。值得深入学习。系统，规范这都不用说了。向
老爷子致敬！

-----------------------------
看了会觉得挺喜欢的吧

-----------------------------
OK.....................

-----------------------------
送货挺快的 不错书也很好 正在用

-----------------------------
好用，我非常满意。。

-----------------------------
综合来看还不错，质量还可以，正版图书。

-----------------------------
书籍不错，质量很好，是正版

-----------------------------
非常专业，印刷优质，推荐购买。



-----------------------------
长度在5-200个字之间
填写您对此商品的使用心得，例如该商品或某功能为您带来的帮助，或使用过程中遇到
的问题等。最多可输入200字

-----------------------------
还不错还不错还不错还不错还不错还不错还不错还不错还不错

-----------------------------
还好啦，物流很给力，发货很快！

-----------------------------
好久没买教材了，理论全套

-----------------------------
书嘛，那是没的说，只能说好。。。。。。。。。。。。。。。。。。。。。。。

-----------------------------
《当代广告学（第11版·通用教材版）》是一部源于美国畅销于全球的广告学教科书，
自第一版始，
先后被翻译成法语、西班牙语、俄语、韩语、汉语等多种文字出版发行，在美国、加拿
大、欧洲、俄罗斯、韩国、
有900多所大学采用本书作为教材，受到学界和商界两方面的认可和赞誉，被公认为该
领域的一本经典教科书。
本通用教材版译自被作者称为25周年“银婚纪念版”的英文本第11版，
在此基础上删减了部分章节、案例与练习，篇幅更加紧凑，内容更加精炼。
本书分5编，共15章.开篇先对广告作了一个概述，
随之探讨了营销战略与广告战略的制定，包括营销与消费者行为、
市场细分与营销组合、调查、营销与广告策划以及媒介战略策划等内容。整合营销的思
想贯穿全书始末。
本书还详细探讨了广告创作，包括创意战略与创意过程、创意的实施以及广告制作。
同时， 本书对印刷媒介、 电子媒介、
数字互动媒介、户外媒介、陈列媒介和辅助媒介等的运用作了细致阐述。
本书既适合作为高等院校普通文科、新闻、传媒和工商管理类专业广告学课程教材，
同时，由于它一直以来实践应用导向的特点，
因此也适合广告界的从业人员参考阅读。

-----------------------------
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书评
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