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-----------------------------
写的不错，不过还是郭庆光的那本书最经典

-----------------------------
挺薄的，看着比郭庆光那版有趣一点。

-----------------------------
书很好，质量相当不错

-----------------------------
不错不错不错不错不错

-----------------------------
徐静老师的，写的比较细，毕竟传教有点老了

-----------------------------
商品送的还算快，这书在书店买不到，在网上买到了，挺高兴的

-----------------------------
很棒很好，而且又快，质量杠杠滴

-----------------------------
很好。新闻传播学考研的必读书目。

-----------------------------
还好，看看再说，现在评价内容也不可能

-----------------------------
很不错的书，很有收获

-----------------------------
好书好书好书好书好书



-----------------------------
满意满意满意

-----------------------------
好书，传播学入门必备。

-----------------------------
很好，许静老师的书很经典

-----------------------------
买来准备考研用的。。。

-----------------------------
。。。？？？？。。不错

-----------------------------
许静老师的书还是比较新颖的，里面有许多跨学科的知识。

-----------------------------
考研用书 很不错考研用书 很不错

-----------------------------
希望儿子多学一点，多掌握点书中的精髓！

-----------------------------
很好的书，考研必备…就是买的迟了

-----------------------------
还新人信还新人信还新人信还新人信还新人信还新人信还新人信还新人信

-----------------------------



正品，物流快

-----------------------------
还不错，看了

-----------------------------
书挺好的。

-----------------------------
印刷质量不错，比较基础的书

-----------------------------
好 

-----------------------------
好！！！！！！！！！！！！！！

-----------------------------
好！！！

-----------------------------
二手的很明显，翘角这些就不说了。。。。很不舒服

-----------------------------
书籍保存得不好，有些折损，不过可以接受

-----------------------------
无语 第2、3章印刷重复、页码乱！怀疑是不是正版！

-----------------------------
还行。



-----------------------------
正版的

-----------------------------
好！！！！！！！！！！！！！！！！！

-----------------------------
不错

-----------------------------
喜欢

-----------------------------
好

-----------------------------
goodddddddddddddddddddddddddddddd

-----------------------------
我不敢说今天我变得多伟大，至少我说想给你幸福，这句话不是假的。高中时期读过这
本书，当时只是觉得故事引人入胜，并没有太大的感悟。只是作为一本小说来读。现在
重新拿起这本书，从第二部开始读，正好是中国改革开放的前期我为什么要读这两本书
？
1、2004年3月份至2005年8月份，我担任产品经理，负责ERP产品制造模块的车间部分
，作为一个曾经是产品经理的人，我希望了解产品经理这一职业的发展，在某种程度上
来说也是复习和验证；
2、我的部门，也有产品经理这一职位设置，站在招聘的角度、管理的角度、互联网的
角度，我需要更多地了解互联网产品经理（产品经理有共性，也有行业性，互联网的产
品经理有一些其他行业所不具备的个性化）；有以下的体会：
1、产品经理是那个将产品设计为让用户进入“沉迷系统”的人。
2、我们无法满足所有用户的需求，需要优先满足哪些用户需要和产品的商业目标结合
起来考虑。
3、首先关注目标，任务其次：比用户行为更重要的是行为背后的原因，多问问用户为
什么这么做。
4、避免让用户成为设计师：听用户说，但不要照做，用户的解决方案通常短浅、片面
。 是谁？每次K歌都对着点歌面板评头论足。
是谁？逛超市时总在想“这个商品能解决什么需求？”
是谁？会给自己的个人发展做战略规划。 是谁？一定要在自己的婚礼中讲一个PPT。
是谁？会拿用户调研的方法与亲朋好友交流。
是谁？装修房子的时候抢着当项目经理。
是谁？看电视广告总想在几十秒中提炼出三大卖点。
是谁？会给自己的孩子设计各种“功能点”。



是谁？访问任何网站都能一下子挑出好几个Bug。 这个人就是.
这二十多万字是作者对自己入行四年来的一个系统的总结和回顾。对初入行的人来说有
很好的指导性作用，因为这书主要讲道，而不是术。而作为同样入行四年的我，流程管
理三年（顺带也参与过几个全生命周期的项目，跟过几个项目经理）产品经理一年，虽
然书中很多内容多有涉及，却频频佩服作者如此清晰的思路和全面的知识。从需求，项
目，到各团队，再到公司的战略等，任何一点拿出来都可以侃侃而谈，事例，故事，参
考书都不拉下。.
见山是山，见山不是山，见山还是山。情愿把一半的功能做到尽可能完美也不要把全部
功能都做成半吊子。越来越觉得一个功能可有可无的时候，甚至只要没有强烈的理由要
做的时候，要明确选择：不做！这样留给用户的是升级的期待。读过之后心里很压抑。
也许是为了我那也即将逝去的青春，或是为了小飞龙的感情牵绊，最终嫁给了爱着的林
静，却早就没有了当年的冲动与激情，也或是为了陈孝正，他那无可救药的自卑以及自
尊。还有阮阮，平静地将青春永不腐朽。
女人天生为爱而生，所以在爱情面前，她们永远比男人勇敢。有些人说女人笨，说女人
蠢，遇到感情就没了智商、失了理智

-----------------------------
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