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评论

看到有人的推荐的考试必看书。所以就买了。还没开始看。很多人都推荐的话，应该是
挺好用的。

-----------------------------
正版图书，物流挺快的，点个赞！

-----------------------------
书都挺不错的，很赞。

-----------------------------
沟沟壑壑好过分呜呜呜呜呃呃呃呃呃呃呃呃呃呃呃呃呃呃呃呃呃

-----------------------------
速度快，用处多，学习好。

-----------------------------
东西已收到，看着不错，像是正版的

-----------------------------
考研专业课参考书目，很喜欢，这本书很难买

-----------------------------
书还不错，可以看一看

-----------------------------
这本书翻译的很好，传播学入门级。

-----------------------------
这本书内容非常好，我是做考研辅导的，让我自己也学到东西。很好。还开了发票。



-----------------------------
新闻传播领域的重要参考文献

-----------------------------
送货速度比较快，图书最近优惠不多

-----------------------------
老师推荐的，很值得，自营省得跑

-----------------------------
非常不错，物流配送速度很多，图书质量不错，包装无破损。

-----------------------------
已收到，非常感谢快递大叔！还没仔细看。

-----------------------------
书不错，要好好读

-----------------------------
纯理论，有点怕怕的，一定要看进去呀~

-----------------------------
找了好多地方才找到这本书

-----------------------------
很好，买来复习考研，快递很快，是正版

-----------------------------
还不错 刚开始还不知道

-----------------------------
好书不错，之前读过英文原版第六版，有些不太懂，买个这个第五版将就看看



-----------------------------
经典教材 值得好好看看

-----------------------------
速度很快，就是还没怎么看呢

-----------------------------
书是正版 还有优惠 很好 就是没有塑料封皮

-----------------------------
应该可以啦。。。。。。。。。。。。。。

-----------------------------
。。。。。。。。。

-----------------------------
好，烦死了，六个字。

-----------------------------
还行吧，出去很有深度的书，值得一读

-----------------------------
十个字也说不完这本书的好

-----------------------------
很好，很新，考研书

-----------------------------
不错，送货上门，书是正版

-----------------------------



很好，可以买到价廉物美的原版书

-----------------------------
挺不错的，非专业人士读起来不费力

-----------------------------
好书！推荐！写论文用

-----------------------------
挺好的，价格实惠，不错

-----------------------------
很不错。。。。。。。

-----------------------------
好评。。。。。。。。

-----------------------------
非常好的书。

-----------------------------
便宜~~~~~~~~~~good ~~€€££¥¥€¥

-----------------------------
考试用 物流快

-----------------------------
正版。挺不错的

-----------------------------
是正品。



-----------------------------
威版本！~权！！！！！！！！！！！！！！！！！！！

-----------------------------
挺好的书

-----------------------------
书不错

-----------------------------
这批书的质量很差，很多地方很旧，坏了。换货退货也麻烦，勉强在用，心里很不舒服
。

-----------------------------
很好

-----------------------------
这书本来不错，奈何译者太菜。一句话连着三个“的”字，还很常见。英语中的状语不
单独翻译，非得要夹杂在主句中，就是读不通顺。求你们，千万别买，翻译的太差了。
这书就印刷了3600本，出版社都不敢多印，质量能怎么样？求翻译者回购这本书，谢
谢

-----------------------------
。

-----------------------------
好

-----------------------------
?????

-----------------------------
物流很快，昨天晚上拍的今天到了



-----------------------------
京东送货快没的说。专业书籍，正版保证。买书基本就京东了。

-----------------------------
不错的书，满意

-----------------------------
新闻与传播系列教材·翻译版：大众传播理论：基础、争鸣与未来（第五版）

-----------------------------
好好哈哈哈哈哈哈哈哈

-----------------------------
质量可以, 关键是物流快, 性价比不错, 好评

-----------------------------
不错~

-----------------------------
《新闻与传播系列教材·翻译版：大众传播理论：基础、争鸣与未来（第五版）》是一
部全面而**的大众传播理论专著。也是一部对国内师生而言因独辟蹊径而值得细读的经
典教材。书名虽然叫做“大众传播理论”．却并非我们常见的那种分门别类地介绍各种
理论的集合体；而是采取历史视角，关注两大传播理论学派（社会／行为理论和批判／
文化理论）的起源和演进的传播理论史。
丰富的名词解释、案例、理论思考、快速入门表格，以及联系实际进行批判性思考的话
题，使《大众传播理论：基础、争鸣与未来（第五版）》成为一本优秀教材，被国外多
所高校用作传播学专业学生的高级读本。《新闻与传播系列教材·翻译版：大众传播理
论：基础、争鸣与未来（第五版）》是一部全面而**的大众传播理论专著。也是一部对
国内师生而言因独辟蹊径而值得细读的经典教材。书名虽然叫做“大众传播理论”．却
并非我们常见的那种分门别类地介绍各种理论的集合体；而是采取历史视角，关注两大
传播理论学派（社会／行为理论和批判／文化理论）的起源和演进的传播理论史。
丰富的名词解释、案例、理论思考、快速入门表格，以及联系实际进行批判性思考的话
题，使《大众传播理论：基础、争鸣与未来（第五版）》成为一本优秀教材，被国外多
所高校用作传播学专业学生的高级读本。

-----------------------------
很好的新闻类书，多学一学。



-----------------------------
挺好的书籍，值得购买

-----------------------------
包装挺好的 应该不错 

-----------------------------
不错，名家解读值得推荐

-----------------------------
请原谅我的词语匮乏。我只能用“非常”来形容，我对于这本书的感受，而“棒”则是
一种非书面的亲昵的称呼。经常在某某期刊上看到“传播学的中国化”之类的命题与争
论。我就常常在问自己：我们要建立怎样的一种传播学，是方法上的？还是理论上的？
传播学对于我们社会要解决什么问题？传播学对于我们的传播活动要祈祷什么知道作用
？是技术层面还是传播的思维的改变？
对于这个问题，我觉得有必要解决清楚。因为我们要不光知道我们从哪里来，还要知道
自己要到哪里去？在这本书里，并没有正面回答我的问题，它基本上是传播学自述性质
的一本历史：技术史和思想史的结合。
每一个阶段的层面都有着非常详细的介绍和旁注，还有一些案列的分析，一目了然。看
到这种编排教材方式的时候，我突然想到了使用国外品牌产品的说明书，全面而且细致
，一丝不苟，工业时代的文明？当然这属于妄自揣测之说。但是我想，以后若是有机会
编写一部广播电视教材的时候，不妨参考一下这种教材编写对态度，我们提供意见的同
时也提供意见形成的素材和案例。
“言传而身教”事情本身就是最好的教材，我觉得。案列教学又何尝不是一种“身教”
呢。 多做一点实事，少谈一点主意。还是有道理的。

-----------------------------
送人，正版，好，不错

-----------------------------
强烈推荐的一本书，是一本可以把传播学发展脉络理清楚的书，值得一读

-----------------------------
还行，就是京东配送太慢了，不送货到楼而是被送到了自提点

-----------------------------
到网站网上购买方便快捷。



-----------------------------
好，支持，如果需要，下次还找你。

-----------------------------
装订不错，就是太厚读起来麻烦

-----------------------------
传播学的经典之作，很值得一看的好书

-----------------------------
专业需要啊啊啊啊啊啊啊啊啊啊

-----------------------------
东西很好是正版，用来考研的

-----------------------------
简明扼要，备考必备。

-----------------------------
这是课本吧，有空的时候翻翻也不错

-----------------------------
还不错。。。？。。。。。。

-----------------------------
好！！！！！！！！！！！！！

-----------------------------
好书 好书 好书 好书 好书 好书 好书 好书 好书 好书

-----------------------------
书本很好，这次的活动也很给力，够读一阵子了，哈哈



-----------------------------
非常好的教材，深入浅出

-----------------------------
好书，强烈推荐，书中详细科学地介绍大众传播的发展和体系，适合本科生当入门教材
。

-----------------------------
替同事买的,正版值得信赖。

-----------------------------
书还不错～快递也很快 满200减100很实惠

-----------------------------
正版的，正在学习中。

-----------------------------
学习中~ 还不错~ 送货快~ 买的价格也还好

-----------------------------
考验用，不知道回来看不看下去哦

-----------------------------
非常经典的作品，值得收藏

-----------------------------
质量不错，用着还行，值得购买

-----------------------------
好书好书好书好书好书

-----------------------------
还不错的。。。



-----------------------------
还不错，是正品哦，支持

-----------------------------
有便宜下次有打折还来买。

-----------------------------
不错，考研专用，质量很好，喜欢。

-----------------------------
当然是好书呢 名家名书

-----------------------------
说啥，必须买的，十个字十个字；

-----------------------------
这是一本国际流行的传播理论教材，共拥有16种文字版本，是美国大学传播理论课的首
选教材之一。本书的特点是采取“理论精选+案例释义”的写法，深入浅出，通俗易懂
，适合从未接触过传播理论的本科生和普通读者使用。凯伦•福斯，她是女性主义传播
批判理论的代表人物之一，使这本权威的教科书基本体现经验主义学派和批判学派“双
峰并峙”的学术格局。
书中展示的传播理论的八大主题和七大理论传统纵横交织的架构体现了目前传播学理论
和学科建设的基本路径。在纵向的维度上，探讨了传播者、信息、谈话、关系、群体、
组织、媒介和文化/社会八大主题；在横向的维度上，传播理论汲取了符号学、现象学
、控制论、社会心理学、社会文化、批判和修辞学这七大传统中的精华，本书围绕着上
述八大主题，提出了与人类传播的方方面面有关的一系列理论、范式和假说，形成了传
播学的理论框架和学术体系。

-----------------------------
当当和亚马逊好久都没货，京东一搜就有

-----------------------------
虽然不同的学术群体有不同的评判标准，但是在理论的创造上，不管是单个的学者还是
学术群体遵循的都是一套可以预见的模式。首先，他们对某个主题产生疑问。有时候，
该主题会与学者个人生活中的某些方面产生联系。有时候它是该学者阅读过的相关文献
的延伸。与导师或者同事的交谈通常会引发对某个主题的兴趣。有时候教师在课堂讨论
时，也会碰到一些挑战性的问题。



传播学者可以说是真心关注有关“传播”的问题的，因此他们会主动去探索一些自己感
兴趣的课题。他们在专业上的进展也取决于这种探索。他们只有培养出一种学术上的好
奇心，选择某个合适的主题，并且完成对它的研究，才能获得博士学位。只有从事学术
研究或理论建构的下作，他们才会获得加薪、提职或者得到终身教职。诚然，还有许多
其他的激励性因素，例如能够获得各种研究基金，到各地旅行，被尊为某个领域的“领
军人物”，获得各种奖励，等等。 

-----------------------------
以受众为中心的早期研究的局限性
如果这一切看起来逻辑合理又简单直接，那为什么早期的大众传播理论者没有创造出关
注积极受众的理论呢？为什么这样的理论没有成为有限效果视角之外的另一种重要选择
呢？为什么信源主导的理论如此强势，而它们的影响力如此持久呢？原因可能是多方面
的。我们已经注意到大众社会理论夸大媒体的影响力，集中研究大众普遍关注的媒体的
负面影响。从20世纪30年代，政府机构、私人基金会和媒体产业都愿意提供资金用以
研究各种正面的和负面的效果问题，很少有人提供资金用来研究受众的积极行为。另外
，研究者们也认为效果研究比媒体使用研究更容易做到客观。例如在实验室，被测试人
接触媒体内容后的行为或者态度的改变可以通过客观的观察得到。另一方面，研究人们
的媒体使用行为，意味着要让被测试人汇报自己对于满足的主观感受。但在20世纪40
年代到50年代，后实证主义研究者决心避免那些他们认为是不符合科学标准的方法。他
们选择努力对媒体使用的后果做出他们认为是权威性的、强有力的解释。他们不觉得描
述和记录人们使用媒体的主观原因有意义或是有价值。
此外，研究者们看不到有任何理由去研究人们的主观解释，除非是满足这样一种好奇心
：为什么这么多人浪费这么多时间来使用大众媒体。在他们的关心范围内，他们所需要
知道的唯一的事情便是受众的规模和人口统计学构成（即受众的社会属性，如年纪、性
别、收入、教育）。早期的媒体研究者付出了大量努力、花费了很多代价，发展出可以
测量受众规模和构成的科学研究方法。这些是广告主最希望知道的，这样他们可以更好
地锁定目标受众，并测量广告的有效性。但广告主们对人们为什么听广播和看报纸毫无
兴趣。
早期的媒体研究者也有充足的理由相信，研究媒体的使用与满足很难采用科学方法。大
多数研究态度学者有着强烈的行为主义者偏见，这使得他们很怀疑理解人们的思想与经
验的价值。人们真的能对自己使用媒体的原因给出有用的洞见吗？正如我们在第四章中
看到的，行为主义研究者认为，有意识的思考只是对人们在一定条件下采取的行动进行
合理化。要理解究竟什么在驱动人们的行动，社会科学家必须观察他们如何在过去的情
形中适应所接触到的刺激物并相应变化。但这非常困难，也很费钱。
后实证主义研究者还对积极的受众研究展开批评，认为这种做法过于描述性，无非是将
人们使用媒体的原因进行一些随意的归类。那为什么是这么一组类别，而不是其他的分
类法？此外，他们批评分类的过程本身过于任意与主观。例如，为什么赫佐格将听众选
择听广播剧的原因分为三类而不是五类？她的分类有什么根据，我们怎样才能确认她不
是在主观臆断？与之形成对照的是，态度改变的实验研究法使用了大多数研究者都认为
是具有科学性的研究程序。这类研究解释了因果关系，而不是简单地描述主观感觉。只
要这类效果研究（甚至是基于有限效果模式的研究）能一直对媒体所能激发的因果关系
提供新的重要看法，研究者就没有动力去尝试其他的研究路径。
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