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评论

传播学经典，导论读起来比较煎熬。刚刚开始看第一张。
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-----------------------------
书竟然没有塑料封皮，新书不都是自带的么。多容易落灰。其他都还不错。

-----------------------------
good....

-----------------------------
买了不少的书，都是精挑细选的。感觉不错，符合预期。不错，挺好的。

-----------------------------
还没看，先收藏…

-----------------------------
心理学的经典著作，用在宣传中是否可行？

-----------------------------
好好好好好好好好好好好好好好好好好好

-----------------------------
还没看 包装不错

-----------------------------
不错的书籍，值得一看。

-----------------------------
挺好的，建议阅读，十分好

-----------------------------
经典书籍，不错

-----------------------------
不错啊可以啊哈哈



-----------------------------
买过本英文的，觉得字太小了。还是中文字大点，看着不那么累。

-----------------------------
装订很好，内容很有用，趁着优惠入手十分划算，好评！

-----------------------------
买来防忽悠的，记者也是一种片子

-----------------------------
好。。。。。。。。。。

-----------------------------
真心不错！书籍是正版，品质很好

-----------------------------
很有用的书，对传播有兴趣的可以考虑

-----------------------------
商品超给力,卖家加油!

-----------------------------
书收到了 速度很快 包装也很好

-----------------------------
可以阅读，内容一般，并无特别出彩。

-----------------------------
很好， 价钱合适，质量不错！需要还来买…???

-----------------------------
哈哈哈哈哈哈哈哈哈哈哈哈哈哈哈



-----------------------------
给同事买的同事说不错说说挺好的

-----------------------------
朋友推荐的，很不错的书，赞一个

-----------------------------
书写的不错，适合研究人员使用

-----------------------------
传播学经典著作。

-----------------------------
帮朋友买的，质量还不错

-----------------------------
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-----------------------------
效果研究早期的经典著作，值得拜读

-----------------------------
一致想看的书，不错！！

-----------------------------
学术性文献，需要慢慢琢磨琢磨

-----------------------------
很不错的书，营销与传播行业必读

-----------------------------



可以的

-----------------------------
如果是正版我就笑了！

-----------------------------
没有封皮，书很脏，已经退了

-----------------------------
不错

-----------------------------
名篇

-----------------------------
好

-----------------------------
每一位受访者都要回答，关于刚结束的选举，他主要的信息源是什么。如此看来，结果
是显而易见的：若以地方选举而论，"他人"是重要的信息（和可能建议）的源头，而报
纸则是地方选举时获取信息的主要媒体。在州一级的选举中，电视比报纸略为重要。至
于全国大选，电视则比报纸重要得多。换句话说，选举越近在身边，越多的人是靠报纸
和朋友及邻居获取信息，选举离得越远，选民就越依靠电视。
从上表中还可以看出随时间推移出现的一种趋势：各州选举和全国选举对报纸的依靠在
缓慢地下降，对电视的使用则在上升。其他人的研究也支持这样的趋势。在1961年进
行的一次全美抽样调查中，电视首次被认为是"最可信的新闻媒介"。自此，认为报纸是
"最可信"的百分比大体保持不变，而认为电视是最可信的百分比，从39%上升到51％。
与此相似，在1965年至1975年间，人均看电视的时间每周增加了约5小时，而读报的时
间则减少了l小时。每个年龄段的情况都是如此。20多岁、30多岁、40多岁和50多岁的
年龄段当中都出现了这样的变化，较大的变化是在老龄组。
就公共事务和重要新闻的信息源而言，为什么人们依靠报纸而不是电视呢？鲁滨逊和康
弗斯认为，电视刚推广时，几乎完全被当作娱乐和虚构文艺的来源。[8]然而，随着电
视的成熟，它作为新闻源头的作用也成熟了；其新闻报道扩大，新闻图像也日益增多。
电视对越战、登月、大选和全国性事件的报道如约翰·肯尼迪总统遇刺的报道出现了，
严肃而专业的新闻节目比如《六十分钟》等出现了，这一切都向受众证明，电视已不仅
仅是娱乐媒介。鲁滨逊和康弗斯指出，到了20世纪70年代，电视对报纸的影响才得以
彰显，对读报或读书的影响才一望而知了。
然而，尽管有这样的趋势，我们却不能假设，电视已经抢夺了新闻的功能；不能认为，
在对远方事件或图像丰富事件的报道中，电视都独占鳌头。显然，电视是直播事件的最
好窗口：报纸绝不可能再现月球景色给人的冲击。但除了罕见的例外，电视新闻只是标
题性质的，如欲了解更多的事实、获取更多的解释，我们很可能还得靠印刷媒介。
……



-----------------------------
gfddrtyuujnhbvbvcdrthuikjjnnvcfd

-----------------------------
一分都不想评！这真是盗版到不行！印刷的都是啥！这叫人怎么看！这么不尊重书本的
卖家我劝大家也别买了！

-----------------------------
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书评
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